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Introducao’

“Como é que nio fica cansado, meu irmao? Uma agonia da porra aqui. E isso
nfo termina!” Impaciente, o Sr. Carlos, de cerca de 60 anos de idade, queixava-se da
lotagio da Arena Fonte Nova durante o evento promovido pelo bispo Bruno Leonardo

1 Esteartigo apresenta alguns dados da pesquisa de mestrado defendida em 2024 por Adoliran Medrado no Programa
de Pés-Graduagio em Cultura e Sociedade da Universidade Federal da Bahia, orientada por Leandro de Paula e
intitulada O profeta digital e o rebanho dos novos tempos: a andlise da relagdo entre uma celebridade religiosa pentecostal
e seu publico. Para a elaboragfo deste artigo, realizamos um trabalho de campo complementar ao apresentado na
dissertagio, contemplando a interagio com fiéis e 0 exame de diferentes dinAmicas de presenga do lider religioso no
Instagram e no YouTube. A anélise dos contetidos de midias digitais se baseia em fontes piblicas, acessiveis a qualquer
usudrio da internet, conforme os links indicados na segio de referéncias. No caso das entrevistas, preservamos a
identidade dos interlocutores por meio de pseuddénimos. Agradecemos a todas as pessoas que contribuiram para o
desenvolvimento da reflexio e, em especial, aos pareceristas andnimos de “Religido e Sociedade” e a Carly Machado
e Lorena Mochel, organizadoras do dossié “Midias digitais e as fronteiras do religioso”, pelos comentérios e sugestoes
ao artigo.
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em 23 de abril de 2023. O maior estadio da Bahia recebia seu recorde de pablico em
uma década, com mais de 62 mil pessoas presentes. A quantidade de espectadores
era tamanha que uma confusio se criou: um grupo de pessoas nao conseguiu acesso
as catracas de controle e derrubou as grades de seguranca do estddio (Midlej 2023).

L4 dentro, o Sr. Carlos observava o tumulto de longe, de bragos cruzados.
Questionado se acompanhava ha muito tempo o trabalho do bispo, respondeu: “Que
nada! Minha mulher que t4 fanética por esse homem. T4 ai com as vizinhas, eu que
trouxe”. Ele explicou que sua esposa havia sido influenciada pelas amigas do bairro
a seguir os canais digitais do bispo. Em sua 6tica, o fato de serem donas de casa e/ou
aposentadas as tornava suscetiveis ao que lhes chegava pela TV ou pelo celular. O St.
Carlos contou que, do grupo de quatro senhoras que tinha levado ao evento, apenas
uma ja havia sido evangélica; ele mesmo e a esposa costumavam “ir 2 missa de vez
em quando”. “Ela assiste tudo desses homens. E esse Bruno, é aquele Fabio de Melo,
¢ outro 14 da Rede Vida. Tudo que tem no celular ela vé... pelo menos, t4 ouvindo a
palavra de Deus.”

Bruno Leonardo é hoje um lider religioso com ampla visibilidade e capacidade
de mobilizagao de piblico em diversos estados brasileiros. Fundador da Igreja Batista
Avivamento Mundial, ele tem realizado grandes eventos pelo pafs em sintonia com o
trabalho que desenvolve na internet, cujas marcas de popularidade ja lhe renderam
a Comenda Dois de Julho, a mais alta honraria da Assembleia Legislativa da Bahia.
Como o relato do St. Carlos sugere, a atuagio do bispo vem sensibilizando muitos tipos
de seguidores, entre os quais podem se contar até mesmo ex-evangélicos, catélicos
nfo praticantes ou pessoas sem religiio. Um modelo de difusdo da mensagem religiosa
que encontra seu veiculo privilegiado nas midias digitais.

Neste artigo, discutimos como o ministério’ Bruno Leonardo viabiliza experi-
éncias de devogao a partir de uma singular relagio entre tempo e espaco, que desafia
concepgdes correntes de comunidade religiosa e pratica ritual. Para tanto, investi-
gamos a operagio de seus canais no Instagram e no YouTube, a fim de observar como
disposi¢des de usabilidade dessas plataformas criam dinAmicas de interacdo entre o
lider e seus seguidores. Também refletimos sobre o papel dos grandes eventos e da
itinerAncia do bispo por capitais brasileiras nos tGltimos anos. Recorremos a leitura
da prece como ato ritual proposta por Marcel Mauss (2003) para analisar como seu
entrelacamento com a tecnologia sugere transformagdes em curso no campo das
sensibilidades religiosas.

A ecologia de mediagdes que configura o trabalho do bispo contempla plata-
formas como Instagram, YouTube, Facebook, Spotify, Deezer e WhatsApp. Entre elas,
logo percebemos que o canal no YouTube funcionava como o centro de gravidade
do ministério; o perfil no Instagram, como veiculo de informacéo e interagio com
o publico, com cardter mais ou menos institucional. As demais plataformas serviam

2 Discutiremos adiante o significado do termo “ministério” no contexto evangélico/pentecostal.
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sobretudo como meios para registrar, replicar ou avisar os seguidores sobre a trans-
missdo de contetddos em video. Assumimos, entio, os materiais do YouTube e do
Instagram como as fontes de maior especificidade para andlise.

Os dados dessas plataformas que fundamentam o artigo sio publicos e foram
coletados pelo acompanhamento do perfil do bispo em ambas por mais de dois anos,
entre agosto de 2021 e novembro de 2023. Por razoes de espaco, priorizamos aqui
a anilise de contetidos do Instagram que convidam diretamente a audiéncia para
algum tipo de interagio, de modo a ilustrar a funcio da rede na comunicagio do lider.
A conta no YouTube concentra um alto volume de publicacdes semanais, e exigiu a
criagio de uma planilha para filtrar informagoes de cada video assistido, como: data
e horério de divulgacdo; tempo de duragio; nimeros inicial e final de espectadores;
tematica geral da mensagem; e ntimero de curtidas, comentérios e visualizagdes. Tais
expedientes nos ajudaram a encontrar padroes gerais em quase 200 transmissdes e a
detectar usos criativos da plataforma.

Nesse esforco de anilise, aceitamos que os mundos “real” e “virtual” estdo
inter-relacionados, e recusamos a ideia de que a internet signifique, para um nativo,
uma dimensio dissociada de sua experiéncia cotidiana (Hine 2015). No entanto,
por motivos que serdo detalhados adiante, os ambientes digitais mantidos pelo lider
religioso se revelaram limitados para a andlise das motivagdes dos seguidores. Seus
elos com o bispo foram entfo rastreados também pela incursio etnografica em eventos
ocorridos na Bahia entre 2022 e 2023. No contexto de celebragdes grandiosas e espora-
dicas, seguimos pistas de uma antropologia de eventos, a fim de encontrar “relagdes
qualificadas entre micro e macrocosmos” (Machado 2020:25) e depreender o vinculo
multissituado, on-line/off-line, dos fiéis com o lider.

Na préxima se¢io, construimos o problema de pesquisa em didlogo com a
literatura, definimos o lugar da nogio de mediacdo em nosso argumento e descre-
vemos formas interativas hospedadas no Instagram do bispo. Em seguida, observamos
como usos do YouTube pelo ministério desatrelam o tempo cronoldgico e o tempo
espiritual na prética da oracdo. O texto continua com consideracdes sobre os eventos
presenciais e o transito da autoridade religiosa por diferentes territérios do pais. Ao
fim, discutimos como o cléssico tema do carisma é repaginado no fendmeno de consti-
tuigdo dessa lideranga.

Redes e contratos espirituais

No carro conduzido pelo Sr. Carlos até a Arena Fonte Nova em abril de 2023,
era possivel reconhecer um modo particular de afirmar proximidade e afastamento
da religido. De acordo com sua fala, embora tivessem ido juntas ao evento do bispo
Bruno Leonardo, nem sua esposa nem as vizinhas de bairro se reconheciam como
“evangélicas”. Esse modelo de associagio com o religioso ilustra certo processo de
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desinstitucionalizacdo ou desvinculagio de membros de comunidades formalmente
constituidas, uma tendéncia ja detectada no interior do segmento evangélico brasi-
leiro. Diferentes estudos tém demonstrado esse fato (Santos e Martinez 2020; Frari
2016; Fernandes 2018), e também que ele nio corresponde ao abandono necessério
das crencas e praticas religiosas, ja que fiéis “desigrejados” podem encontrar novos
ambientes e referéncias para o cultivo da fé.

A ascensio de liderancas mais ou menos autdnomas também tem sido exami-
nada por vérias pesquisas. Mariana Cortes (2005), por exemplo, investigou a atuacio
de ex-criminosos tornados “pastores-itinerantes”, que organizam um mercado de
gravagoes de testemunhos performaticos. Carly Machado (2014) analisou o trabalho
do pastor Marcos Pereira e suas producdes audiovisuais sobre acoes de resgate de
jovens ameacados pelo trafico de drogas, apoiadas em narrativas de transformacio da
morte em vida. Lorena Mochel (2023) mostrou como um casal de pastores pentecos-
tais lidera uma coletividade de mulheres explorando funcionalidades do WhatsApp e
das redes sociais, modelando relacoes entre as fiéis e delas com Deus.

Na literatura sobre marcos de instituicio da autoridade religiosa, imagens,
sons ou aplicativos de celular tém assim despontado como parte dos fendmenos
de construcdo das formas de lideranga. Trata-se de constatar que midias como o
WhatsApp ou gravagdes em video fazem mais do que conectar fiéis e sacerdotes
distantes no espaco. As pesquisas sugerem que diferentes tecnologias favorecem
adaptagdes em praticas e sentidos, ao influenciarem a maneira como os proprios atos
de devocdo sio rotinizados.

O trabalho de Anderson Blanton (2016) fornece um bom exemplo, ao tematizar
como uma atragdo de radio popular nos Estados Unidos de meados do século XX
reelaborou um antigo gestual da cura no universo cristdo. Nas oragdes transmitidas
pelo programa “Healing Waters”, o evangelista Oral Roberts impunha as méos sobre o
microfone e instrufa a audiéncia a tocar o aparelho radiofonico, agugando o sensério
e a imaginacéo sobre o “ponto de contato” entre o lider e os fiéis. Roberts convidava o
publico a experimentar a tactibilidade do som e, com ela, uma nova percepgio sobre
o ritual da cura (Blanton 2016; ver também Reinhardt 2014).

Consideremos, ainda, o estudo de El-Sayed, Greenhill e Westrup (2015)
sobre as cinco oragdes didrias dos mugulmanos. As preces devem ser realizadas em
momentos especificos da incidéncia solar sobre a Terra, horéarios que ndo podem ser
universalmente definidos, pois variam conforme a latitude de cada regiao. Além disso,
durante a oragio, o corpo dos fiéis deve estar voltado ao lugar sagrado, em Meca.
Historicamente mediados pelas mesquitas locais, esses critérios de tempo e espago
para a pratica da prece contam agora também com aplicativos de celular que oferecem
servigos de orientagio aos seguidores do Isla.

Os exemplos sugerem como tecnologias influenciam hébitos religiosos, insti-
tuindo pardmetros de autoridade e qualidades de experiéncia ritual. Aludimos a eles
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para introduzir o conceito de mediacdo, que remete as formas materiais utilizadas
para criar e sustentar vinculos entre seres humanos e certa ideia do “transcendente”
(Meyer 2011). No caso aqui analisado, a nocéo de mediagio ¢ usada em referéncia ao
regime de funcionalidades das plataformas digitais, e em especial do YouTube, como
condig@o para o contato com o sagrado promovido pelo ministério Bruno Leonardo.

Partimos de uma ji extensa literatura que tem aprimorado o debate sobre
suportes materiais da pratica religiosa — textos, imagens, sons, objetos, espacos, perfor-
mances, etc. — e questionado o enquadre analitico que privilegia a experiéncia da
crenga e as formas cognitivas da religido (Stolow 2005; Meyer 2006, 2011; Engelke
2007; Machado 2011, 2014; Reinhardt 2014; Paula 2024). No rastro dessas pesquisas,
evitamos supor que existiria uma religiosidade “pura” ou auténtica, em vias de ser
distorcida por vertiginosos processos de “midiatizacio”. Ao contrério, apostamos no
exame de um campo de relacdes entre religido e midia sem estipularmos hierarquia
entre seus elementos constituintes, assumindo que a interagdo com o sagrado nunca
pode prescindir de processos de mediagio (Stolow 2005).

kg

Em novembro de 2024, o canal do bispo Bruno Leonardo no YouTube contava
com 36 milhdes de inscritos e histérico de 6 bilhdes de visualizacdes dos mais de 6 mil
videos publicados. Segundo a metodologia da plataforma de andlise Playboard,’ desde
novembro de 2022 as métricas mantém sua conta estavel como o canal mais popular
do YouTube no Brasil (Playboard 2024a). Desde marco de 2023, a conta aparece
também entre os 5 mais populares canais do YouTube no mundo (Playboard 2024b).
Embora tenha se tornado uma figura de grande visibilidade, Bruno Leonardo
pouco da a conhecer sobre sua biografia em fontes de acesso publico. Seus canais
on-line concentram-se em mensagens de cunho religioso, e a comunidade que lidera
nfo possui um site institucional. O Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas informa que
a Igreja Batista Avivamento Mundial foi criada em 2007, mas interagdes em campo
apontaram que a organizagio passou por um processo de expansio a partir de 2016,
mesmo periodo de criagio da conta de Bruno Leonardo no YouTube, intensificado na
época da pandemia. A imprensa afirma que Bruno Leonardo é bacharel em Teologia
e juiz de conciliacdo (IstoE 2022), mas ndo fornece mais detalhes sobre sua trajetéria
de formacio e atuacdo. Em seu site pessoal, o lider religioso indica que pastoreia desde
os 15 anos e que iniciou sua carreira em uma pequena igreja de Salvador. Hoje, aos 41
anos, vive “o cumprimento de promessas que Deus lhe fez” (Leonardo 2024a).

3 Playboard é uma plataforma de monitoramento de alcance digital empregada em estudos sobre o YouTube (ver, por
exemplo, Adelakun 2024; Jin, Liu & Murata 2024). Sua metodologia de classificagio de popularidade é baseada no
ntmero de visualizagdes e curtidas de videos disponibilizados pelos canais do YouTube, considerados como indices
do engajamento dos espectadores. Para mais informagdes, ver: https://playboard.co/en/about.
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As ligacdes do lider com a histéria e os principios da denominacéo batista ndo
ficaram evidenciadas ao longo de nosso processo de pesquisa. Até 0 momento em que
escrevemos, a Igreja Batista Avivamento Mundial nio integra o rol de afiliadas da
Convencéo Batista Brasileira (2024), maior 6rgio de representacio da denominacéo
no pafs. A reivindicagio da identidade batista pelo ministério nos soa ambivalente.
Por um lado, ela parece aludir aos credenciais desse ramo do protestantismo histérico
como fonte de legitimidade; por outro, o valor batista da horizontalidade da igreja e
de sua eclesiologia (Azevedo 1996) colide com a proposta de uma comunidade forte-
mente ancorada na figura de seu fundador, nomeado “bispo”.

Nas redes sociais, a Igreja Batista Avivamento Mundial (2024) se autoidentifica
como “ministério Bruno Leonardo”, reforcando o embaralhamento entre institui¢ao
e lider e a afinidade com disposices organizacionais proprias do pentecostalismo
mais recente. A centralidade assumida pelos “ministérios” nesse campo religioso ja foi
analisada por Carly Machado (2020:40), que os definiu como “instituicdes dinAmicas,
mutaveis, instaveis, e mobilizadoras de uma ampla acio midiética e de comunicacio”.
Essa natureza plastica dos ministérios faz com que o templo nio seja “necessaria-
mente seu lécus mais potente, mas seus eventos e suas midias, através dos quais se
expandem” (Machado 2020:40).

S0 justamente as dinAmicas de uso das midias digitais que procuramos aqui
destacar. Em novembro de 2024, o perfil de Bruno Leonardo no Instagram era acompa-
nhado por 8,7 milhoes de seguidores. No espaco reservado a uma autoapresentacio
do usuério, chamado de “bio”, o lider religioso estabelece uma interagio direta com a
audiéncia, seja ao afirmar sua atengio aos seguidores — “J4 te disse que te amo hoje?”
(Leonardo 2024b) —, ou incentivé-los a se inscreverem em seu canal no WhatsApp ou
a acessarem recursos do préprio Instagram: “V4 nos stories,* Deus quer falar contigo”
(Leonardo 2022a).

Em nosso acompanhamento, as formas de interacéo do bispo com os seguidores
via secdo de comentarios chamaram a atengio pela ocorréncia eventual, criando
certo ingrediente de surpresa na dinAmica mais costumeira de reagdes dos usudrios as
postagens do lider. Nessa rede social, suas publicacoes geralmente atingem dezenas ou
centenas de milhares de curtidas, compartilhamentos e comentérios, que apresentam
agradecimentos, demonstracoes de fé e pedidos de oragio e ajuda. As réplicas do
bispo foram caracterizadas pela seletividade: as raras vezes que a conta respondeu a
intervengo do publico se ativeram a orientagdes espirituais. Uma das formas priori-
tarias de contato consistiu na recomendagio de um versiculo/salmo biblico ou de
uma oracio disponibilizada no YouTube, segundo a féormula “o Senhor manda dizer
que seu salmo é X/sua oragio é Y”. Naquele contexto de interagio, a esporadicidade
das interferéncias da conta do lider acaba por sugerir que cada orientacéo oferecida é
especifica e auténtica.

4 Osstories sdo uma fungdo do Instagram que estimula o compartilhamento de contetdos para visualizagio imediata,
ja que saem do ar ap6s 24 horas da publicagio.
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Por outro lado, notamos também contetidos que criam com o conjunto de
seguidores uma espécie de contrato espiritual, baseado no zelo pastoral do bispo. Essas
postagens definem um didlogo entre imagem e legenda, convidando os seguidores a
se engajarem pela secio de comentérios: “Por qual drea da sua vida eu posso orar por
vocé?”, 1é-se na figura, enquanto o texto de apoio afirma “Eu vou orar por vocé!”
gerando mais de 75 mil reacdes escritas (Leonardo 2022¢). Uma imagem com o texto
“Quero orar por 91 mil pessoas e todos os nomes estardo debaixo da beng¢io do Salmo
917, apoiada pela legenda “Escreva seu nome e marque seus amigos e familiares @”,
suscitou mais de 116 mil respostas (Leonardo 2022d).

’

Esses exemplos deixam sugeridas formas de impulsionar comentarios, um ato
publico de engajamento mais relevante do que simplesmente curtir um contetdo,
segundo a légica algoritmica de plataformas como o Instagram e o YouTube (Aldous,
An & Jansen 2019). O estilo de lideranga religiosa on-line de Bruno Leonardo néo
parece preconizar a participacio em uma forma social chamada “igreja”, mas o vinculo
com um pastor que oferece cuidado a cada pessoa interessada. O bispo enderega sua
audiéncia prioritariamente no singular, sob a forma de “ovelha querida”, nome de seu
canal de transmissao’ de mensagens no Instagram. A conta do lider religioso nessa
rede social sugere, entdo, um modelo de administracio do carisma no qual o bispo
ora pelas aflicoes alheias, cabendo aos seguidores o comissionamento de pedidos e
intengoes.

O fendmeno religioso e mididtico do televangelismo parece ser um antece-
dente de praticas de lideranga assim. Para superar os efeitos da distAncia fisica entre
os televangelistas e a audiéncia, os ministérios apoiavam-se em miltiplos meios de
relacionamento, como cartas, telefonemas, oracdes, doacdes, presentes, etc. Tais
recursos davam forma a um modelo interativo conhecido como comunicacdo parapes-
soal, que criava a ilusdo de intimidade e vinculo pela menc&o a nomes préprios e casos
reais em meio aos fluxos impessoais da comunicagio de massa. Cada fiel ganhava,
entio, a chance de imaginar-se em uma relagio direta com o lider, mesmo que nunca
o tivesse encontrado (Hadden & Swann 1981).

A transicdo do modelo do televangelismo para as midias digitais preserva alguns
desses elementos. No entanto, é marcada pelo acirramento da concorréncia diante da
redugio dos custos para o desenvolvimento de ministérios, bem como pela ampliacio
das formas de relacionamento com os seguidores em multiplas plataformas (Bekkering
2011). No caso do ministério em anilise, vimos o engajamento do piblico ser fomen-
tado, por exemplo, pelo trinsito da atencio entre as diferentes midias, pela circulagao
de materialidades, como uma pulseira fornecida aos fiéis, por campanhas para obras
assistenciais e por um carné de doacdes pelo qual os seguidores podem fazer ofertas
de qualquer valor. Tais técnicas de relacionamento sintonizam-se com um cddigo de

5 Funcionalidade que permite o envio de uma mesma mensagem para diversos contatos, sem que esses destinatérios
compartilhem um espago de interagfo.
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visibilidade e interacio no qual o contato com a lideranca religiosa se da de modo mais
ubiquo e customizado do que a dinAmica de transmissio pela televisao ou pelo radio.

O tempo

As formas interativas desenroladas no Instagram de Bruno Leonardo deixam
entrevisto que, antes de posicionarem o bispo nos termos de um pregador de multi-
dées, as midias de seu ministério ddo contornos a imagem de um pastor que ora por
suas ovelhas. Esse aspecto torna-se evidente em sua conta no YouTube, que disponibi-
liza um acervo de milhares de oragdes, que ultrapassam frequentemente a marca do
milhzo de acessos.

O video que contabiliza 0 maior nimero de visualizagdes de todo o canal foi
publicado no Natal de 2019: a “Poderosa oragao do Salmo 91 para quebrar amarras”
tem cerca de 15 minutos de duragio e, em novembro de 2024, ja havia sido acessada
mais de 128 milhdes de vezes. Trata-se de uma faixa de dudio, com imagem estética
e fundo musical etéreo, na qual o bispo explica o poder espiritual daquele salmo e
pede ao espectador que 0 acompanhe em oragio “repetindo as palavras ou entéo
mentalmente” (Leonardo 2019:1°03”). Com voz firme e cadenciada, o bispo segue
o texto biblico e suplica a Deus pela libertagio do que aprisiona o fiel em problemas
conjugais, familiares, de satde, etc. Esse video de alcance massivo se propde a ensinar
algo sobre a prece, atividade que ocupa o cerne do ministério. Tecemos a seguir uma
breve abordagem de significados dessa pratica religiosa antes de adentrarmos a an4lise
de outros contetdos.

Ao convidar sua audiéncia a acompanhi-lo mentalmente ou repetindo o que
ouve, o bispo Bruno Leonardo mostra como pensamento e agio se conjugam na prece.
A orag@o se organiza como ato da oralidade: mesmo que nada seja vocalizado, trata-se
de um fendmeno da palavra, faculdade que responde por sua forma e orienta seu
sentido. Foi com essa perspectiva que Marcel Mauss (2003:34) definiu a prece como
“uma forma ritual de discurso adotado por uma sociedade religiosa. Trata-se de uma
série de palavras cujo sentido é determinado e cuja ordem é aprovada como ortodoxa
pelo grupo. Seu valor ¢ atribuido pela comunidade. E eficaz porque a religido declara
que é assim”. Esse cardter social da prece é dado ndo apenas por sua estrutura discur-
siva coletivamente sancionada, mas também pelas posturas que a acompanham: seja
em pé, ajoelhado, prostrado, com méos unidas, olhos cerrados, etc., uma série de
gestos tendem a autenticar um ato como uma oragao. E por isso que, mesmo que
transformada em ato mental e interior, toda oragio “implica um dispéndio de energia
fisica e moral para produzir certos resultados” (Mauss 2003:54).

Tradigdes que adotam praticas mais formalizadas de prece, como ilustra o
Salat islamico, parecem manifestar de modo inconteste sua dimensio ritualistica.
No caso dos cristianismos, no entanto, tal concepgio adquire feicoes mais rarefeitas.
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No campo catélico, sdo conhecidos modos prescritivos de oragdo, como a devogio
mariana pelo Rosério ou pelo ter¢o. Contudo, o sentido geral da prece fica definido
sobretudo por certo modo de governo da atengao. Como mostra a etnografia de Misia
Reesink (2009:34), entre catdlicos a oragio seria “liberta de toda forma e de todo
ritual: é a consciéncia individual que se volta em direcio a divindade crista”.

Os diversos protestantismos exacerbam esse traco de acordo com a vocagio
expressivista e antiformalista que os define, especialmente visivel nas exigéncias
quanto ao discurso da oracdo. Como mostrou Webb Keane (2002), esse universo
religioso fez nascer uma ideologia baseada no valor da sinceridade, ao requerer do fiel
a capacidade de convencer a si, aos pares na fé e ao proprio Deus de que sua oragio
expressa pleno alinhamento entre discurso e estado interior. Contudo, se “o ritual
permanece o fundamento mesmo da mais individual das oracoes” (Mauss 2003:34),
uma série de questdes se abrem sobre a oragdo como prética protestante: quando,
onde e, principalmente, como fazer uma prece que evidencie esse ajuste entre ato e
espirito? Lemos na popularidade do canal do YouTube do ministério Bruno Leonardo
o indicio de como um nidmero significativo de pessoas encontra respostas para dividas
COmO essas.

Entre os tipos de oracio que compdem a conta do bispo no YouTube, destaca-se
uma programagio diaria de preces transmitidas as cinco horas da manha (“Oracéo do
Dia”), as seis da tarde (“Oracédo da Noite”) e 4 meia-noite (“Oragio da Meia-noite”),
definida pelo lider religioso como “a maior corrente de oragao do mundo”. Os horérios
das oragdes possibilitam seu acompanhamento pelo piblico no contraturno das ativi-
dades comerciais e indicam o alto investimento do canal em apresentar 4 audiéncia ao
menos trés contetdos diferentes todos os dias. O canal também veicula variacoes de
preces ja divulgadas na conta — como a oragio do salmo 91 com benzimento de copo
d’dgua (Leonardo 2022¢) —, e intercessdes com escopo tematico, como a “Oragio para
Cura e Satude” (Leonardo 2022f) ou a “Oracéo de protegio contra Inveja” (Leonardo
20229).

Os videos das oracoes, em geral com duragio entre 10 e 20 minutos, mostram
o lider religioso sozinho, em meio-corpo, a frente de um cendrio que poderia ser o
espago de trabalho de um profissional liberal: um escritério bem iluminado, com uma
estante ao fundo e alguns objetos de decoragio. O aspecto fundamental desses conte-
tdos, no entanto, tem a ver com a sua forma de veiculagio. Embora o canal disponha
de videos que exibem uma dinfmica de transmissdo ao vivo, a maioria das oragdes do
dia, da noite e da meia-noite parece ser formada por gravacoes do lider religioso, o
que é depreendido pela baixa espontaneidade de sua fala e pela auséncia de falhas de
captacio ou de interac¢do simultinea com a audiéncia. Essa mensagem aparentemente
unilateral é, todavia, contrabalangada por disposi¢oes de espectatorialidade proprias
do YouTube.



10 Religido e Sociedade, Rio de Janeiro, 44(3): e440306, 2024

A apresentagio das preces se d4 sempre como uma estreia: todo dia, a progra-
macio de exibi¢oes a Oh, as 5h e as 18h oferece o contato com um contetdo inédito.
Essa experiéncia ¢ moldada pelos avisos enviados pelo YouTube aos inscritos no canal
de que um novo video esta prestes a iniciar, acompanhados de uma contagem regres-
siva dois minutos antes da abertura de cada transmissdo. A “Oracio da Meia-noite” de
4 de abril de 2022 (Leonardo 2022h) pode exemplificar aqui a mecAnica de intimeros
outros videos do lider religioso: minutos antes de o bispo entrar no ar, mais de 45 mil
pessoas ja o aguardavam, inserindo na sec@o de bate-papo® mensagens direcionadas
nao aos demais sujeitos orantes, mas ao lider religioso e a Deus.

Durante as transmissoes, a forma mais recorrente usada pelo bispo para chamar
a audiéncia a interagio é pedir aos espectadores que comentem o video: “Tudo o
que vocé fala, que vocé escreve, vocé da legalidade a Deus no mundo espiritual.
Escreve seu primeiro nome af embaixo e a frase: ‘todas as correntes que me prendem
serdo quebradas’. Escreve af agora, porque eu quero orar por vocé, e com vocé, o
poderoso salmo 23” (Leonardo 2022h:1°34”). Mesmo que os nomes inseridos nfo
sejam mencionados pelo lider religioso durante a transmissio, o volume de manifesta-
coes da audiéncia torna invidvel seu acompanhamento simultineo, enquanto o video
segue em exibicdo. Por vezes, o discurso do bispo pode se voltar a um destinatario
especifico entre a audiéncia, como em uma oragio de setembro de 2022, quando
afirmou que, enquanto falava ao piblico, um nome lhe havia sido mostrado por Deus:
“Telma. E o Senhor falou comigo: ‘diga para minha filha que, para ela, eu sou Jeova
Rafah’.” Porque o Senhor me mostrava como se uma seta tivesse atingido a satide desta
filha. [...] Eu vou ser mais preciso agora, na regifio uterina. Mas o Senhor est4 tocando
nessa oragio da madrugada [...]” (Leonardo 2022i:3’20”). Ao especificarem uma vida
e um sofrimento particulares, seus videos podem assim também estabelecer registros
mais diretos de enderecamento, ilustrando os termos daquele modelo da comunicacdo
parapessoal (Hadden & Swann 1981) no contexto das midias digitais.

Ao longo do processo de pesquisa, mantivemo-nos hesitantes quanto a possibili-
dade de os canais on-line do bispo representarem “entidades sociais coesas prontamente
classificdveis como uma comunidade” (Hine 2015:34). Uma tal caracteriza¢io exigiria
constatarmos uma integracao entre um ntimero considerdvel de participantes, demons-
trada pelo concerto de propésitos e priticas, segundo tanto uma visada cléssica sobre o
sentido de comunidade (Tonnies 1995) quanto a literatura sobre suas versdes virtuais
(Recuero 2006; Parks 2011). As midias digitais do bispo, contudo, nfio evidenciam
enlagamentos entre a audiéncia: nelas, opera uma relagéo inversamente proporcional
entre o alto indice de engajamento dos seguidores com os contetidos veiculados pelo
lider e a baixa interagio entre pares nas se¢des de bate-papo ou comentérios.

6 Obate-papo ou chat é uma se¢io que s6 permite a interagio entre usuarios cadastrados no YouTube e apenas durante
o tempo da estreia do video. Embora também requeira a inscrigio na plataforma, a se¢io de comentéarios segue
disponivel apds a primeira exibi¢ao do video.

7 Jeova Rafah é a transliteragio do hebraico “o Deus que cura”, citado no versiculo 26 do capitulo 15 do livro biblico
do Exodo.
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Se o que os seguidores dizem (stplicas, causas de oragdo, nomes de pessoas
enfermas, etc.) ndo desperta suficiente adesio e discussio entre os demais usudrios,
um impasse parece se criar quanto s nossas condicoes de conhecer etnograficamente
aqueles ambientes, ou seja, aborda-los em termos de uma “cultura observavel” (Hine
2015:101). Entre os motivos para essa fragilidade das associagdes estd o fato de os
contetidos ndo costumarem incentivar a formagio de vinculos entre os espectadores,
mas remeterem a relacionamentos seus ainda nio alcangados pelas transmissoes:
“Peco a todos que sdo minhas ovelhas mesmo, as pessoas que estao debaixo dos meus
direcionamentos espirituais. Antes de sair, clique af na palavra ‘compartilhar’. Eu
quero que vocé compartilhe com 23 pessoas, que representam a oragio do salmo 23”
(Leonardo 2022h:6’35”).

Todavia, pode ser que, mesmo que os canais on-line do lider religioso compo-
nham uma forma social mais difusa do que uma “comunidade”, ainda assim suscitem
certos comportamentos entre os participantes. Desde 2017, um recurso de moneti-
zagao do YouTube chamado Super Chat permite que transmissdes ao vivo de canais
com mais de mil inscritos captem doacoes dos usudrios, impulsionando a aproximagio
entre espectadores e criadores de contetddo. O Super Chat surgiu como uma tecno-
logia contemporinea que intensifica, publicizando-a, a adesdo a uma causa/marca/
artista, etc., e atualiza certo investimento afetivo que caracteriza fa-clubes e demarca
lugares e formas de autoridade entre seus membros (Grossberg 1992).

Um canal do YouTube como o de Bruno Leonardo, que costuma atrair dezenas
de milhares de espectadores simultineos, torna impossivel a leitura das mensagens
incluidas pelos usudrios durante a transmissao dos videos, j4 que as frases se sucedem
no bate-papo em alta velocidade. O Super Chat responde a natureza desse contexto
interacional de ampla concorréncia pela atengio criando um destaque que perso-
naliza as intervencgdes do publico: quando um espectador realiza uma doacéo, sua
mensagem ¢ valorizada por recursos visuais, como efeitos especiais de animaco. As
contribui¢des sdo publicas, o que traz consequéncias associativas: “as doagdes em
servicos de streaming indicam uma interagio em grupo, um evento para os espec-
tadores interagirem entre si” (Jin, Liu & Murata 2024:2097), ja4 que servem como
motivagao para novos donativos pelos pares.

Nos videos que acompanhamos, o uso do Super Chat serviu em geral como
refor¢o dos pedidos de oragio da audiéncia. A literatura sobre praticas de monetizacio
via Super Chat (Jin Liu & Murata 2024; Zhu, Yang & Dai 2017) indica certa dinAmica
também verificavel neles: pelo seu destaque entre o fluxo das demais, as mensagens
com doagdes tendem a ser as Gnicas que recebem curtidas; aquelas que suscitam o
maior ndmero dessas manifestagdes sdo automaticamente fixadas no topo da se¢ao de
bate-papo. Durante as transmissdes ao vivo, cria-se assim uma economia da visibili-
dade da intercessdo, que torna transparente a qualquer pessoa o que é entregue pelo
fiel na busca por cura, libertagio, emprego etc.
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Uma outra caracteristica do canal do bispo no YouTube nos ajuda a depreender
melhor seu alcance digital. No inicio da transmissdo daquela “Oragao da Meia-noite”
de abril de 2022, o lider religioso cumprimentou suas “ovelhas queridas e amadas, e
vocé que estd aqui nessa madrugada ou em algum momento do dia ou da noite pela
primeira vez” (Leonardo 2022h:0’10”). A saudacio logo demarcou dois sentidos sobre
a “maior corrente de oragdo do mundo”: sua porosidade a novos membros e sua assin-
cronicidade. Essas nao foram ideias arbitrariamente destacadas naquela transmiss&o:
trata-se de qualidades constituintes do ministério, reafirmadas pelo bispo em diversos
contetdos nas midias digitais. Outra “Oracio da Meia-noite” pode evidenciar como
seu discurso mira um destinatario disperso no tempo: “tanto quem esta agora aqui ao
vivo como quem me assistir mais tarde ou em qualquer outro dia: no exato momento
em que vocé estiver recebendo essa mensagem, nesse exato momento, (...) o Senhor
manda te dizer: ‘estou desfazendo tudo aquilo que o inimigo esté projetando sobre sua
vida” (Leonardo 2021:0'47").

Vé-se aqui uma consequéncia relevante para a natureza da oracio como ritual,
capaz de por A prova seu poder de desligar momentaneamente o sujeito da experi-
éncia ordindria de espaco e tempo e coloci-lo em estado liminar, na iminéncia de
uma transformagio. Pois, segundo a logica expressa por Bruno Leonardo, o “exato
momento” em que Deus age corresponde ao encontro do espectador com o video, e
nio ao instante do tempo cronoldgico em que se deu a enunciagio da prece.

Vale aprofundar a anélise dessa particularidade convocando o estudo de
Hudson Ramos Chagas (2018) sobre a divulgagio de missas, rezas do terco e adora-
¢oes ao Santissimo Sacramento na conta do padre Reginaldo Manzotti no Facebook.
O autor ressalta que esse tipo de veiculacdo dispde de diretrizes doutrinérias da
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil, que vé nas transmissdes uma ferramenta
util para garantir “a ampliacio do alcance da evangelizacio, mas, sobretudo, o incen-
tivo a participacio nas comunidades fisicas locais” (Chagas 2018:42).

De fato, o “Diretério de Comunicacdo da Igreja no Brasil” da Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil (2014) destaca o potencial evangelistico da divulgagio
mididtica de missas e mesmo de ceriménias da Eucaristia. Entretanto, adverte que
essas transmissdes devem ser realizadas sempre ao vivo, tnica forma de assegurar o
vinculo entre a assembleia presente na igreja e a audiéncia mediada pelo radio, pela
televisdo ou pela internet. Rituais gravados, afirma o Diretério, “possuem somente
estatuto de documentario ou de reportagem”, mas nao correspondem a formas
efetivas de comunhéo com a “Igreja Viva” (Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
2014:71) Aparece, assim, para a doutrina catélica, uma possibilidade de mediagio
que admite a dissociagio da comunidade em termos de espaco, mas nao de tempo. O
principio a orientar as transmissdes teria a ver com certa copresenca que convida os
leigos a reciprocidade de habitarem um sé corpo religioso durante a missa.
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Esse modelo de administracio do ritual estd distante do que nos sugere o
YouTube do ministério em analise, que enfatiza em suas oracoes a descontinuidade
temporal entre os espectadores. Trata-se, portanto, de uma corrente de oragio que
pode funcionar de maneira tanto sincrona quanto assincrona, ja que os elos que
atribuem seu sentido como ritual dependem néo de uma “sociedade religiosa”, como
definiu Mauss (2003), mas de sua autenticagio pela relacio entre o fiel e o video.
Armazenadas no canal do YouTube, as milhares de preces veiculadas fazem com que
0s convites a0 engajamento com o canal e as mensagens proféticas anunciadas nas
oracdes, em referéncia a algum momento para o agir de Deus, sejam estendidos no
tempo.

Examinando os usos do WhatsApp entre um grupo de mulheres evangé-
licas, Lorena Mochel (2023:268) destacou sentidos que a assincronicidade assume
em praticas religiosas digitalmente mediadas: “ao ouvir uma oragio gravada e orar
junto, as virtuosas® estabelecem comunicagdes entre si para fortalecer comunicacoes
com Deus”. Nos canais on-line do bispo Bruno Leonardo, frageis vinculos entre pares
sdo compensados pela onipresente mediagdo do lider. Estamos diante de uma agéo
religiosa aparentemente feita da reordenagio do tempo: uma corrente de oracio que
estabelece uma rotina de turnos espirituais (dia, noite, meia-noite), mas que também
introduz na cronologia deste mundo a brecha do kairds, um divino disponivel a cada
reproducio de video.

O espago

J4 passava um pouco das 18h quando José perguntou se poderia “colocar” sua
oracdo, enquanto finalizava o servico como eletricista na casa de um dos autores deste
artigo. Era uma forma de pedir licenga para acompanhar a “Oraco da Noite” de uma
quinta-feira. Logo ficou claro que “colocar a ora¢ao” significava orar sem interromper
o trabalho: com a voz de Bruno Leonardo ecoando pelo alto-falante do celular sobre
a bancada, José cumpriu a pratica ritual em meio a seus afazeres. Perguntado se seguia
toda a rotina espiritual do bispo, respondeu que s6 costumava ouvir a das 18h, mas
que sua mie acompanhava as outras também.

O relato sugere um primeiro arranjo de espacialidade criado pelas midias
digitais do ministério. A prece de José baseia-se em um regime de atencéo comum 2
experiéncia de muitos usuérios do YouTube, que fazem do site um mero reprodutor de
dudio (Beuscart, Coavoux & Garrocq 2022). Para ele, “colocar a oracio” corresponde
a apenas owvir o video, 0 que o permite seguir normalmente com suas tarefas no local
de trabalho.

José disse que havia assimilado o habito de ouvir as oracoes das 18h por causa
da mée, Léa, que acompanhava mais de perto o ministério Bruno Leonardo. Ele entao

8 Forma de descricio das mulheres participantes do ministério pesquisado por Mochel (2023).
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nos colocou em contato, e ela explicou que comegou a ouvir as transmissoes durante
a pandemia, logo sentindo melhora no quadro de ansiedade: “pra mim foi muito bom
[ouvir] os mandamentos, ele ensinando como a gente devia fazer”. A mudanga em
seu estado de espirito estimulou outras pessoas da familia a também acompanharem
as transmissoes. Quando a neta de Léa precisou ser internada por um problema de
satde, ela fez o “propdsito” de acompanhar todas as oragdes ao vivo, ajoelhada, o que,
em sua visio, resultou na rdpida alta hospitalar da bebé. Por isso, até hoje, ela acessa
o YouTube trés vezes ao dia. Quando nio consegue acompanhar ao vivo, retorna ao
canal, geralmente dentro do 6nibus, na ida ou na volta do trabalho. Léa faz sua prece
posicionando o celular préximo ao ouvido, como um rddio de pilha, o que, como
contou, ja lhe rendeu amizades e indisposi¢des na paisagem sonora do 6nibus, trans-
formado em espaco regular para a prética ritual.

Questionada se a identificacio com o ministério nfo a animava a se filiar 2 igreja
de Bruno Leonardo, ela respondeu: “eu ndo vou na igreja 14 que € da religido dele néo
é por nada, ¢ que dia de domingo € o tnico dia que eu tenho pra levantar mais tarde.
[...] Prefiro ouvir em casa. [...] Ndo tem esse problema de igreja, nao”. Entretanto, ela
ja compareceu a dois eventos do bispo na Arena Fonte Nova por enxergar na ocasido
um tipo diferente de experiéncia: “l4 a gente vé muita energia, ¢ muito bom, alegria...
o pessoal fazendo seus depoimentos, falando as coisas que ja passou”.

Para compreender as motivagdes dos seguidores do bispo além dos vestigios que
deixam nos canais on-line, fomos em busca de uma manifestagio sociolégica “real”
do fendmeno: a comunidade de fé presencial. Trés visitas®’ a sede da Igreja Batista
Avivamento Mundial em Salvador sugeriram, no entanto, que Bruno Leonardo
nio mantinha mais uma agenda fixa de atividades pastorais na cidade, ou em outra.
Baseado nas midias digitais, seu ministério transformara a presentificacdo de seu corpo
em um acontecimento incomum.

Em paralelo a rotina de oragdes no YouTube, o ministério passou a se estruturar
em torno dos grandes eventos em gindsios e estadios de diversas capitais brasileiras.
Quase um ano depois de reunir 62 mil pessoas na Arena Fonte Nova, por exemplo, o
bispo levou 80 mil espectadores a uma celebracdo em Brasilia, registrando o recorde
histérico de lotacdo do estddio Mané Garrincha (Terra 2024).

A participagio em trés desses encontros realizados na Bahia — dois em Salvador
e um em Feira de Santana —, entre 2022 e 2023, mostrou uma programagio repleta
de ntimeros musicais, testemunhos e outras atragdes. Na Arena Fonte Nova, teloes
transportavam o puiblico a eventos realizados em outras capitais do pafs, até exibirem

9 Visitasrealizadas em diferentes momentos de 2022. Os cultos foram conduzidos por pastores auxiliares do ministério,
incluindo uma pastora. Formas littrgicas, devocionais e homiléticas adotadas ndo se distinguiam sensivelmente
da oferta de outras igrejas pentecostais. A inconstincia da audiéncia chamou a atenc¢o: um ntimero significativo
de pessoas mostrava pouca intimidade com o espago, como se o visitasse pela primeira vez, precisando da ajuda da
equipe da igreja para se orientar no local. Intera¢des de campo sugeriram que o templo-sede em Salvador, localizado
em uma regido comercial e de grande movimentagio de trabalhadores, é caracterizado por essa descontinuidade
da audiéncia, o que nio ocorre em outros templos da igreja.
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a chegada do bispo ao local e sua caminhada rumo ao palco, criando 0 mesmo clima
de expectativa que antecede eventos esportivos ou shows com grandes astros. Ao
entrar em cena, Bruno Leonardo se portou como auténtico lider: cantou, recitou
passagens biblicas de cor, anunciou promessas de Deus, falou de situacoes praticas da
vida e encorajou o ptblico a perseverar na fé diante de adversidades. O roteiro mante-
ve-se semelhante nos dois eventos em Salvador, com o lider conduzindo momentos de
louvor, pregacio e oragio e trazendo revelacdes de Deus a plateia. A programacao foi
intercalada por constantes apelos para que o piblico se inscrevesse e compartilhasse
os contetidos do YouTube do bispo.

Em Feira de Santana, o evento contou com estrutura mais modesta, mas lotou
igualmente o amplo espaco da Igreja Batista Avivamento Mundial na cidade. Sem
teles, havia maior proximidade entre lider e assembleia, bem como revelagdes mais
enderecadas a pessoas presentes. Alguns fiéis foram chamados ao altar para dar teste-
munhos e, de uma forma ou de outra, relataram curas ou vitérias materiais e afetivas
advindas do acompanhamento das oracoes pelo YouTube.

Em um desses eventos, um grupo de jovens que tirava fotos com a pulseira do
ministério explicou o sentido que atribufa a celebragio religiosa: estavam comemorando
diferentes vitorias em suas vidas. Um dos rapazes havia conseguido um emprego com
carteira assinada; outros dois eram irm#os e agradeciam o fato de o pai ter se curado de
um cincer; um outro comemorava a compra de uma moto e o inicio do namoro com
uma moga que também acompanhava o grupo. Questionado se nio pretendia se tornar
membro da igreja liderada pelo bispo, Pedro, o que festejava a conquista de um emprego,
contou: “A carne € fraca... eu até sigo Bruno, gosto do que ele fala. Trago a galera aqui
pra ter Deus mesmo. Mas essas coisas de batizar, eu to por fora”.

Ja dona Maria, uma senhora de idade, contou que era candidata a “obreira” em
uma das unidades da igreja do bispo. Tempos atrés, disse ela, os fiéis foram chamados
a divulgar os videos das oragdes: “No inicio, o pastor pedia pra gente compartilhar,
a gente tem grupo pra mandar as oragdes. Eu mando pra um monte de gente. Hoje
as pessoas me pedem. Mando todo dia e assisto”. Dona Maria queria ser reconhecida
como obreira em sua igreja, 0 que motivava seu comparecimento ao evento com o
bispo: “Busco cumprir as dedicagdes que o pastor me d4, porque o que ele viu em mim
é chamado de Deus. Eu faco porque tudo isso vai retornar em vitérias pra minha vida”.

Nossos interlocutores ilustram formas bastante diferentes de adesio ao minis-
tério. Pedro nio quer se batizar, mesmo valorizando a experiéncia de ir com seus
amigos ao estadio para “ter Deus”. Essa também parece ser a disposi¢ao de Léa, que
vai a celebracio pela “energia” que 14 encontra, mas nfo quer para si “esse problema
de igreja, ndo”. J4 dona Maria compartilha os videos e comparece ao estadio para
chegar a ser vista como obreira da igreja, em uma busca pessoal pelo carisma. Sao
modos e graus distintos de associagdo que, no entanto, parecem ser contemplados
pelo que o ministério oferece em midias e eventos, a ponto de engajarem os trés inter-
locutores com essas formas de expansio.
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Em junho de 2022, Bruno Leonardo realizou uma transmissio especial para
celebrar os 11 milhoes de inscritos em seu canal do YouTube e dividiu com os segui-
dores um pouco da histéria de seu ministério. Segundo a narrativa, sua escalada em
visibilidade foi prevista anos antes de acontecer: um dia, apds celebrar um culto, ele
estava dirigindo de volta para casa quando sentiu um chamado para ir a outra igreja,
sentar-se e ouvir a palavra de Deus.

Uma senhora, uma mulher de Deus, [...] olhou e apontou e disse assim:
“esse rapaz af no fundo” e eu lembro cada detalhe como agora! [...]
Eu levantei e fui 14 na frente. Foi uma experiéncia que eu tive com
Deus muito forte. Aquela senhora comecou a falar sobre a minha vida,
e ela disse assim: “Eu nfo te conheco e eu sei que vocé também nio me
conhece. Mas Deus mandou eu te dizer que ele vai te levar no Brasil
inteiro e fora dele para pregar a sua palavra, porém a sua voz chegard
primeiro do que o seu corpo” (Leonardo 2022j:3°20”).

A fala é entrecortada por imagens de Bruno Leonardo se apresentando diante
de multidoes, o que reforca o sentido preditivo da histéria. Contudo, se mostra ter
alcangado o que lhe foi anunciado, o bispo também ressalta que a magnitude de seu
ministério ndo depende de grandes artificios: “No YouTube, é eu, o celular e Deus”
(Leonardo 2022j:9°22”). Um microfone de mesa, um pequeno pedestal para o celular
e um iPhone antigo sdo orgulhosamente exibidos como a dadiva que sustenta sua
atuagio: “Deus é grande, mas também Deus é simples. [...] Eu comecei assim, e é
assim que eu gosto de estar” (Leonardo 2022j:10°20”). O video condensa ingredientes
distintivos da construcio de uma lideranga pentecostal, como a ideia de um chamado
que desconsidera as condigdes pessoais do escolhido e acontece gragas a um inter-
medidrio usado por Deus. Essa narrativa busca “provar que as situagdes nas quais se
deram as convocacdes foram providenciadas por Deus, dentro de uma trama tracada
por este para tornar os convocados pastores e lideres” (Mauricio Janior 2021:131).

O papel que as grandes celebracoes exercem para o ministério fica habilmente
sugerido pelo seu nome: os eventos presenciais com Bruno Leonardo chamam-se
“Visita do Profeta”. Uma visita é um ato que conjuga tempo, espaco e sociabilidade,
ao determinar um local e uma duragéo para alguma experiéncia de encontro. Embora
sejam atividades sociais diferentes, fazer uma visita a0 médico ou a parentes que
moram em outra cidade sfo ocorréncias que igualmente redirecionam nossa atencio,
ao interromperem a regularidade do cotidiano e exigirem um deslocamento fisico em
nome de uma forma de interacdo. Quando anuncia uma visita, o bispo imprime esse
cardter extraordinario ao comparecimento de seu corpo a um lugar e, simultanea-
mente, requalifica a relacio cotidiana com seus seguidores pela internet.
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Todavia, vale notar que quem realiza a visita ndo é o bispo, e sim o profeta,'®
uma dupla identidade assumida em diversas iniciativas de comunicagio do minis-
tério. O status de fundador da Igreja Batista Avivamento Mundial faz Bruno Leonardo
reivindicar para si o posto de bispo, ou seja, lider primeiro de uma estrutura eclesis-
tica centralizada. Baseado no principio da sucessido apostdlica, o governo episcopal
representa uma administragio vertical e burocratica, que diferencia pastores de almas
pelo grau respectivo de autoridade espiritual. Esse sistema dispde a instituicAo-igreja
em um quadro relacional estdvel e faz do bispo o tipo-ideal do sacerdote, aquele que
conduz a comunidade de fiéis pelo caminho da salvacio.

Por outro lado, a preocupagio primeira de um profeta ndo é consolidar uma
ordem religiosa, e sim predizer um futuro que lhe foi revelado, como fez aquela senhora
que previu o destino de Bruno Leonardo. Essa imagem vem embalada como enigma
— “sua voz chegar4 antes do seu corpo” —, cabendo ao destinatério o desafio espiritual
de interpretar a revelagio. Um profeta fala a lingua dos sinais em meio a situagoes
de crise, desestabilizando formas pregressas de vida comunitaria (Weber 1982). Sua
tarefa é o aniincio — em vez da exortago, da exegese ou da bengio —, o que dificulta o
enraizamento do profeta como pastor. Sua vocagio o leva ao dever da itinerincia, da
carreira peregrina, dado que “ninguém é profeta em sua terra” (Pierucci 2006:120).

Para Weber (1982), o estabelecimento das comunidades de salvacdo que
chamamos de “igreja” dependeu de uma paulatina integragio do carisma ao cotidiano,
o que imp0s as figuras de lideranga incumbéncias que ndo apenas a proclamacéo de
uma verdade. A “rotinizagdo do carisma” teria representado, segundo o autor, uma
condi¢@o de possibilidade para o surgimento de formas nio personalistas de lideranca
e de modernas institui¢des regidas pelo ideal burocratico. Na teleologia proposta
por Weber (1982), teria cabido ao sacerdote a funcéo histérica de estabilizar, ritual e
racionalmente, um carisma primordial.

No ministério Bruno Leonardo, vemos o inverso acontecer: um bispo reivin-
dicar o status de profeta pelo sinal raro da presentificagio de seu corpo. Estamos assim
diante de uma agéo religiosa que parece feita também da reordenagio do espago: uma
visita que desrotiniza o carisma ao promover o ato ritual em grandes estddios, subme-
tendo o profeta ao dever ético da itinerincia e designando ao bispo o cuidado digital
das almas.

Consideracdes finais

Neste artigo, investigamos mediacdes que instituem o modelo de lideranca
e préticas de engajamento de seguidores do ministério Bruno Leonardo. Vimos que
fungdes de plataformas digitais estabelecem acordos interativos entre o bispo e a
audiéncia e que a presenga do corpo do sacerdote em celebragdes religiosas tem se

10 Agradecemos a Karla Patriota por chamar a nossa atengfo a respeito desse duplo papel.



18 Religido e Sociedade, Rio de Janeiro, 44(3): e440306, 2024

requalificado a partir de certa atmosfera de acontecimento. Ao longo deste texto,
aventamos uma anélise de duplo nivel centrada nas categorias de tempo e espago
para pensar tanto o estilo de lideranca proposto pelo ministério quanto a adaptacéo
de rituais aos usos das midias on-line.

Em um primeiro plano, observamos, pelos ciclos diarios de oragdes, que o bispo
oferece cuidado aos seguidores guiando-lhes por uma rotina dividida em turnos espiri-
tuais. Esse esquema cotidiano é interrompido por uma “visita” que exige o desloca-
mento do corpo para um encontro extraordindrio com o carisma do profeta e impde
ao lider o dever de levar revelagdes a fiéis de diferentes lugares.

Em um segundo nivel de leitura, tempo e espago orientaram também nossa
analise do que parece fundamentar o alcance social do trabalho do bispo: a préitica da
oragio. Examinamos como as preces conduzidas pelo sacerdote no YouTube dissociam
tempo cronoldgico e tempo espiritual, a0 tomarem como referéncia para a agio divina o
encontro do fiel com a autoridade do bispo, determinado pelo momento da reproducéo
do video. Por outro lado, os modos acionados pelos seguidores para acompanhar as
transmissdes sugerem a desterritorializagio do ritual da prece. Ao “colocarem” a oracéo
em casa, no transporte publico ou em meio s demandas do local de trabalho, os segui-
dores se propdem a procurar por Deus em diferentes espagos, sob a mediagio do bipo.

Talvez valha perguntar: por que motivo, afinal, as pessoas oram? Para Marcel
Mauss (2003), a eficdcia de uma prece depende da crenga no poder da linguagem:
um sujeito ora porque cré que seus deuses compreendem o que diz. A prece também
confia em uma acéo que responda aquilo que se fala: “quando se reza, geralmente se
espera algum resultado, para alguma coisa, ou para alguém, ainda que apenas para si
mesmo” (Mauss 2003:56-57). A oragio remete assim a outro espago e a outro tempo,
ao demandar a imaginacdo de dimensdes invisiveis de existéncia e dar inicio a um
estado subjetivo de espera por respostas.

Em outros termos, a oragdo constitui uma tentativa de expandir a agéncia
humana pela mobilizacio do que a transcende. O éxito dessa expansio, entretanto,
repousa em um mistério: qual é a por¢ao do trabalho espiritual que cabe ao fiel? Se ha
um modo correto de orar, como exemplifica o préprio Jesus ao ensinar o “Pai Nosso”,
é porque existem formas erradas de fazé-lo, um tema que tem ocupado longamente a
teologia e a pratica cristas com questdes elementares, como: “o que importa em uma
oragio! E a quantidade de tempo, a intensidade ou a sinceridade da pessoa que produz
efeito? E a quantidade de oracdes que se faz ou o niimero de pessoas que oram junto?”
(Bandak 2017:5). Como indica Andreas Bandak (2017), ao colocar em jogo a virtu-
alidade de uma resposta que escapa a intervengio do fiel, a oracdo funciona sempre
como mecanismo de autoavaliagio: ela o confronta com a ddvida sobre a adequagéo
de sua forma ritual para sensibilizar Deus.

Em uma cultura popular crescentemente pentecostalizada e desinstitucionali-
zada, o ministério Bruno Leonardo parece se dirigir a esse dilema e modelar, mais do
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que uma igreja, uma audiéncia a partir de um sofisticado modelo de gestio da atencéo.
O bispo néo estd sozinho nessa proposta de uso das midias digitais para a pedagogia da
prece. Segundo o Playboard (2024c, 2024d), servigo de ranqueamento utilizado por
pesquisas sobre tendéncias do YouTube global, nos anos de 2023 e 2024 o canal de
Bruno Leonardo s6 néo levantou mais recursos via Super Chat do que a conta de outro
sacerdote, o pastor pentecostal Jerry Eze, cujo ministério de oragio on-line tornou-se
um fendmeno de massa na Nigéria (Adelakun 2024).

O peso de saber ao certo o que fazer da oracdo para que ela produza resultados e
tenha eficicia como ritual talvez fique atenuado ao se dispor da companhia mediada do
carisma. Trés vezes ao dia, Bruno Leonardo oferece aos seguidores seu efeito de presenca:
a “sensacio que o espectador tem de que os corpos ou objetos oferecidos a seu olhar
(ou a seus ouvidos) estdo de fato ali, no mesmo espago-tempo em que ele se encontra,
mesmo sabendo que eles estdo ausentes” (Féral 2012:26). A voz do bispo, que chega
antes do corpo do profeta, anima assim um fendmeno complexo, com diversos focos de
interesse para o campo de estudos sobre as relagdes entre religido e midia.
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Resumo

“Sua voz chegard antes do seu corpo”: espaco, tempo e mediacio no
ministério de um bispo profeta

Este artigo investiga o éxito da atuacio do bispo Bruno Leonardo, lider da Igreja Batis-
ta Avivamento Mundial, enfocando sua relagio com a audiéncia em midias digitais.
Com base em estudos sobre mediagio e no acompanhamento dos canais do bispo
em duas plataformas de comunicagio — Instagram e YouTube —, descrevemos usos
inventivos das midias que convidam os seguidores a uma rotina espiritual. Utilizamos
também dados etnogréficos de celebragdes presenciais para assinalar particularidades
do ministério no que compete a administracio do carisma e a constitui¢io da lideranca
religiosa.

Palavras-chave: mediagio; midias digitais; YouTube; oracéo.

Abstract

“Your voice will come prior to your body:”space, time, and mediation in
the ministry of a prophet bishop

This article investigates the ministry of bishop Bruno Leonardo, leader of the “Aviva-
mento Mundial” Baptist Church, focusing on his successful relationship with the audi-
ence on digital media. Based on studies on mediation and monitoring two commu-
nication platforms — Instagram and YouTube —, we describe inventive media uses
that invite followers to a spiritual routine. In addition, we employ ethnographic data
from in-person celebrations to highlight how the ministry handles the management of
charisma and constitutes its religious leadership.

Keywords: mediation; digital media; YouTube; prayer.

Resumen

“Tu voz llegara antes que tu cuerpo”: espacio, tiempo y mediacion en el
ministerio de un obispo profeta

Este articulo examina el ministerio del obispo Bruno Leonardo, lider de la Iglesia
Bautista “Avivamento Mundial”, mirando su relacién con la audiencia en los medios
digitales. Con base en estudios sobre el concepto de mediacién y en la observacién de
dos plataformas de comunicacién — Instagram y YouTube —, describimos usos inventi-
vos de los medios que invitan a los seguidores a una rutina espiritual. Adem4s, emplea-
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mos datos etnograficos de celebraciones presenciales, con el objetivo de resaltar cémo
el ministerio maneja el carisma y constituye sus formas de liderazgo religioso.

Palabras clave: mediacién; medios digitales; YouTube; oracién.
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